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O INSTITUTO PRO-LIVRO

O Instituto Pro-Livro (IPL) é uma Organizagdo Social Civil de Interesse Publico -
OSCIP - mantida com recursos constituidos por contribuicdbes de entidades do
mercado editorial, com o objetivo principal de fomento a leitura e a difusédo do livro.

Foi criado em outubro de 2.006, como resultado de estudos e conversacao entre
representantes do governo e as entidades do livro (SNEL, CBL e Abrelivros).
Constitui uma resposta institucional a preocupacdo de especialistas de diferentes
segmentos - das areas de educacao, cultura e producédo e distribuicdo do livro -
pelos niveis de leitura da populacdo em geral e, em particular, dos jovens,
significativamente inferiores a média dos paises industrializados e em
desenvolvimento.

Propde-se a desenvolver suas atividades por meio da execugédo direta de projetos
ou do apoio a programas e projetos selecionados, desenvolvidos por outras
organizacfes sem fins lucrativos ou érgdos publicos; por meio de financiamento,
assessoria ou doacdes.

DIRETORIA 2007/2008

Jorge Yunes (Presidente)

Paulo Roberto Rocco (Vice-Presidente Administrativo)
Oswaldo Siciliano (Vice-Presidente Técnico)

Francisco Bilac Moreira Pinto Filho (Primeiro Secretario)
Maria Lucia Kerr Cavalcante de Queiroz (Segundo Secretario)
Bernardo Jorge Israel Gurbanov (Primeiro Tesoureiro)
Eduardo Saloméao (Segundo Tesoureiro)
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APRESENTACAO

Jorge Yunes
Presidente do Instituto Pro-Livro

Como presidente do Instituto Pro-Livro recebi com muito interesse a proposta
das entidades fundadoras do Instituto - CBL; SNEL e Abrelivros - para promover a
segunda edicdo da Pesquisa Retratos da Leitura no Brasil. Sem duvida era a
oportunidade de investir em um projeto que se tornou referéncia como o primeiro e
Unico estudo em ambito nacional sobre o comportamento leitor do brasileiro.

Os resultados da primeira edi¢édo, até hoje subsidiam estudos, orientam decisdes
de governo e sao citados por especialistas da area do livro. Seus indicadores foram
amplamente debatidos por ocasido do Viva Leitura, em 2005. Mas, passaram-se mais
de sete anos, e, felizmente, nesse tempo, muito se investiu em programas de governo e
projetos voltados ao fomento a leitura e o acesso ao livro.

Nestes ultimos anos podemos citar, por exemplo, a implementacédo de acdes e
politicas de governo que possibilitaram: o acesso ao livro a milhares de estudantes do
ensino médio; a expressiva ampliacdo de estudantes de nivel médio e superior e outras
politicas que favoreceram a inclusédo e o0 acesso a educacao; estas acdes, entre outras,
criaram, como iremos ver, impactos importantes nos indicadores de leitura.

Era fundamental uma avaliagdo de amplitude nacional para se conhecer o
impacto dessas politicas. Para se conhecer seus resultados e, principalmente, orientar
novas agdes que sejam efetivas. Esse foi o principal objetivo do Instituto Pro-Livro ao
abracar esse projeto.

Contribuir com a avaliacdo do impacto dessas politicas e identificar as que
efetivamente trazem resultados no fomento ao habito de leitura: Quais as tendéncias
que podem orientar o mercado — editores e livreiros. Qual o valor social que os
cidadaos brasileiros atribuem a leitura e ao livro. Quem ¢é o leitor. Como acessa o livro.
Quem sao os consumidores de livros.

A pesquisa devera também orientar as acdes do Instituto. Onde investir? Quais
projetos apoiar financeiramente? Temos como expectativa também, ao divulgar esses
resultados a especialistas e a sociedade em geral, promover o debate sobre os
resultados da Pesquisa e fomentar proposi¢cées que indiguem caminhos. Com a ajuda
de consultores contratados pelo IPL, esperamos aprofundar os estudos analisando néo
somente as informagdes apresentadas no Seminario Retratos da Leitura no Brasil, mas,
outras também colhidas pelo Ibope.

O IPL pretende ampliar esse forum de discussfes apresentando os resultados
da pesquisa em outros encontros e para outros segmentos. O Instituto fara todos os
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esforcos para promover as proximas edicdes e garantir que a pesquisa tenha uma
periodicidade maxima de trés anos, e, assim, viabilizar a construcdo de séries
historicas. Espera também, contribuir com o aperfeicoamento da metodologia proposta
pelo CERLALC, e possibilitar efetivamente a comparacdo com os indicadores de outros
paises.

Com esse objetivo de ampliacdo do debate e de contribuicdo com a formulacao
de politicas e acdes efetivas - o IPL pretende também editar uma publicacdo com esses
estudos. Espero que a ampla divulgacdo dos resultados da Pesquisa e de sua analise
possa contribuir, efetivamente, para identificarmos os caminhos para a construcao de
um pais de leitores.
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INTRODUCAO

Histérico

A pesquisa Retratos da Leitura no Brasil tem sido, desde seu langamento, em 2001,
0 principal estudo sobre o comportamento leitor no pais. Tem oferecido, desde
entdo, uma extraordinaria contribuicdo a governos, gestores, pesquisadores,
empresarios e a todos aqueles que se preocupam com a questdo das politicas
publicas do livro e leitura.

A segunda edicdo, em 2008, volta a acontecer em um momento de grande
importancia para o tema no pais. Sociedade, governos e setor privado atuam, cada
vez mais, no sentido de ampliar o acesso ao livro e fomentar as préticas de leitura.
Isso se da em ambito nacional, estadual e municipal e junto com um inegavel
esforgco para que a educacdo assuma a condicdo de prioridade nacional e com
medidas que ajudam a consolidar o tema como uma politica de estado no Brasil,
como é o caso do Plano Nacional do Livro e Leitura.

Na atual década, houve avancos importantes nessa area. Nada mais apropriado,
portanto, que fazer uma nova investigagdo. Tanto para conferir como anda a
percepcdo da populacdo sobre o assunto como para medir uma eventual evolugéo
em torno das praticas leitoras, do acesso aos livros e da percepg¢do sobre os
servigos publicos prestados ao cidadéao.

A 18 Edicéao

A primeira edicdo da pesquisa Retratos da Leitura no Brasil, realizada pela CBL,
Snel e Abrelivros, com apoio da Bracelpa, foi realizada em 2000/2001 pelo instituto
A. Franceschini Analise de Mercado, de Sao Paulo. Seu objetivo basico era
identificar a penetracdo da leitura de livros no pais e o0 acesso a eles. Além disso,
também buscava:

a) Levantar o perfil do leitor de livros

b) Coletar as preferéncias do leitor brasileiro

c) Identificar as barreiras para o crescimento da leitura de livros

d) Levantar o perfil do comprador de livros

O universo estudado foi a populagédo brasileira com pelo menos trés anos de
escolaridade e com 14 anos ou mais de idade. Em 2000, este universo representava
86 milhdes de pessoas, ou 49% da populacdo. Na ocasido, foram realizadas 5.200
entrevistas em 44 municipios brasileiros em 19 das 27 unidades da federacao.
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A 23 Edicéao
PADRAO INTERNACIONAL

A metodologia utilizada na segunda edicdo da Retratos da Leitura no Brasil foi
desenvolvida pelo Centro Regional de Fomento ao Livro na América Latina e no
Caribe (Cerlalc), da Unesco, e pela Organizacdo dos Estados Ibero-americanos
(OEIl), como parte das comemoracdes do Ano Ibero-americano da Leitura
(Vivaleitura).

A metodologia — criada a partir de uma demanda apresentada pelo Brasil — foi
desenvolvida por um grupo de especialistas da América Latina para permitir estudos
comparados e uma compreensao mais uniforme sobre a questdo da leitura nos
paises da regido.

Dois pilotos foram realizados no Brasil. O primeiro, em 2004, no municipio de
Ribeirdo Preto (SP), pelo instituto Franceschini. O segundo, em 2006, no Estado do
Rio Grande do Sul, pelo instituto Ibope Inteligéncia. Depois disso, novos estudos
comecaram a ser feitos no México, Venezuela e Colémbia.

A idéia é que, com o tempo, a pesquisa seja realizada em toda a América Latina,
com o estabelecimento de um padr&o internacional de medigéo.

Séries historicas

Além de estabelecer comparacdes e estimular o aprofundamento das investigacdes
sobre a situacdo da leitura no pais no periodo 2000/2007, esta nova edicdo da
Retratos da Leitura no Brasil também vai permitir a publicacdo de séries historicas
sobre o comportamento leitor da populacéo.

Por isso, sempre que possivel os dados serdo apresentados de forma a permitir uma
comparagcdo com 0s numeros apurados na primeira edicdo. Em funcdo da nova
metodologia adotada no Brasil e demais paises da América Latina, nem sempre, no
entanto, isso sera possivel.

A partir da sua adocdo — levando em conta recomendacdes de especialistas do
mundo inteiro para medicdes dessa natureza —, houve uma consideravel ampliacdo
do universo pesquisado. Este passou de 49% da populacdo (em 2000) para 92,3%
em 2007. Com relacdo a alguns indicadores, esta segunda edi¢cdo sera o ponto de
partida para a construcdo das séries histéricas.

Objetivos
O objetivo central desta edicdo da pesquisa Retratos da Leitura no Brasil foi

diagnosticar e medir o comportamento leitor da populacdo, especialmente com
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relacdo aos livros, e levantar junto aos entrevistados suas opinides relacionadas a
leitura.

O estudo teve, ainda, 0s seguintes objetivos secundarios:
» Conhecer a percepc¢do da leitura no imaginario coletivo
» Definir o perfil do leitor e do nao leitor de livros
* Identificar as preferéncias dos leitores
» Identificar e avaliar os canais e formas de acesso a leitura e as
principais barreiras

Metodologia e amostra

Pesquisa quantitativa de opinido com aplicacdo de questionario (com 60
questdes) estruturado por meio de entrevistas presenciais (com duracdo média de
60 minutos), realizadas nos domicilios.

A amostra definida representa todo o universo da populacao brasileira com 5
anos de idade ou mais. Assim, todo o territério nacional foi coberto com 5.012
entrevistas domiciliares em todas as Unidades da Federacdo (25% delas foram
fiscalizadas).

Foi definido, inicialmente, um namero de entrevistas proporcional ao tamanho
de cada unidade federativa, tendo como parametro uma unidade municipal/setorial
de 14 entrevistas por ponto.

O periodo de campo da pesquisa foi entre 29/11 a 14/12/2007.
A margem de erro maxima estimada é de 1,4%, com um intervalo de

confianca de 95% (ou seja, se a mesma pesquisa for realizada 100 vezes, em 95
delas tera resultados semelhantes).
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CAMINHOS A SEGUIR

Galeno Amorim*

Uma leitura atenta dos resultados e, sobretudo, das entrelinhas das respostas
dos entrevistados da pesquisa Retratos da Leitura no Brasil traz indicativos
importantes. Em primeiro lugar, ajudara gestores, dirigentes do setor publico, da
iniciativa privada e do terceiro setor a perceberem nuances fundamentais da pratica
da leitura no Brasil. Revela uma mudanca no comportamento dos leitores, seus
gostos e preferéncias de leitura. E evidencia o papel extraordinariamente poderoso
das escolas no desenvolvimento da leitura como também sinaliza os caminhos para
fomentar sua pratica fora dela e pela vida afora dos leitores.

Sobretudo, da elementos para escolher caminhos, articular aliancas e
engendrar, com muita propriedade, as estratégias para a formacdo de leitores no
Brasil e a ampliacdo da leitura. Como guia para trilhar nesse caminho, a equipe de
consultores contratados pelo Instituto Pré-Livro procurou responder a questfes
como as inevitaveis comparacdes com a edicao anterior da pesquisa. Os brasileiros
estdo lendo mais ou menos? Quais as principais conclusdes da pesquisa? O que 0s
dados sugerem que deva ser feito pelos atores sociais?

As respostas a essas questbes — assinadas por Maria Antonieta Cunha
(UFMG), Lucilia Garcez (UnB), Felipe Lindoso e Mauricio Garcia, do Ibope
Inteligéncia — estdo no site do instituto (www.prolivro.org.br), junto com uma
apresentacao dos principais resultados do estudo (que ocupa, em sua totalidade,
centenas e centenas de paginas). Aqui, publicamos a analise feita pela especialista
Maria Antonieta Cunha.

* Galeno Amorim é diretor do Observatério do Livro e da Leitura e, como consultor em
politicas publicas do livro e leitura, coordenou a pesquisa Retratos da Leitura no Brasil para
o Instituto Pré-Livro.

11



I _ljil'll':l_lii;llil
Ol l'iLl I C -
PRO-LIVRO

ACESSO A LEITURA NO BRASIL: CONSIDERACOES A
PARTIR DA PESQUISA

Maria Antonieta da Cunha*

Nestas primeiras observacdes, vale registrar que muitos dados desta
pesquisa confirmam os da anterior (2000), mas apresentam algumas boas
surpresas. A maior, sem duvida, é o crescimento do indice de leitura. Outra boa
surpresa — que demanda uma boa discussado de varios setores ligados a leitura e,
em especial, as editoras — € a posicdo de relevo da poesia em praticamente em
todas as analises. Considerando os estados, por exemplo, a poesia chega a superar
até os livros religiosos na preferéncia dos entrevistados. No entanto, parece haver
certa dificuldade para a publicagéo do género.

Esse avanco geral revelado em 2007 € resultado do esforco de muitos e
evidencia que, atuando em qualquer ponto da cadeia da leitura, estamos todos
evoluindo. Isso diz respeito a autores, ilustradores, editoras, divulgadores, livrarias,
mediadores de leitura (dentro ou fora de escolas e bibliotecas), pesquisadores,
gestores (do poder publico ou ndo), encarregados da definicdo de uma politica de
leitura para o pais. E certo que, ao fazermos o melhor, no nosso raio de aco,
estamos colaborando para que essa evolugao continue.

Mas acredito também que todos tenham a conviccdo de que ha muito chao
pela frente, até considerarmos atingidos os niveis mais decentes de leitura para
cada cidadéo brasileiro. E essa conviccdo é sinal de que o melhor que fazemos
ainda é insuficiente e que € necessario reforcar uma agcdo como o termo “cadeia”
sugere: um trabalho pensado, planejado, executado de maneira parceira, uma acao
integrada, tendo sempre como alvo esse bem comum gue nos une: a promoc¢ao da
leitura.

Ha uma grande, enorme fatia da populacdo que ndo conhece os materiais de
leitura, ou conhece muito mal. Ha um clarissimo problema de acesso aos materiais
de leitura, especialmente ao livro. Mesmo tendo-os por perto, falta a descoberta, a
volta na chave que faz a subita ligacédo e torna o sujeito capturado para a leitura. Ele
ndo descobriu a senha. Por isso mesmo, a frente da leitura (5° ou 4° lugar, conforme
o enfoque), depois apenas de ver televisdo, ouvir masica e (as vezes) ouvir radio, 0s
entrevistados (mesmo 0s mais novos) afirmam preferir ocupar seu tempo livre...
descansando!!! Ao mesmo tempo, a falta de tempo (com indices de as vezes mais
de 50%) € a alegacao mais comum dos entrevistados, em varias respostas, para
tentar justificar o ndo envolvimento com a leitura. Voltarei a esse dado mais adiante.

12
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Consideremos, agora, 0s néao-leitores, apontados pela pesquisa. Sao
considerados néo-alfabetizados 16% da amostra. Declaram-se nao-leitores 48%
(n&o leram um livro nos trés meses anteriores a pesquisa). Essa proporcdo desce
para 45% se forem considerados os que ndo leram um livro no ano anterior. 33%
dos nao-leitores sao analfabetos e 37% tém até a 42 série, faixa em que as praticas
de leitura ainda n&o estdo consolidadas.

A maior parcela de nao-leitores esta entre os adultos: 30 a 39 (15%), 40 a 49
(15%), 50 a 59 (13%) e 60 a 69 (11%). O numero de nao-leitores diminui de acordo
com a renda familiar e de acordo com a classe social. Quase ndo ha nao-leitores na
classe A e ha apenas 1% de néo-leitores quando a renda familiar € de mais de 10
salarios minimos. Isso pode levar a conclusdo de que o poder aquisitivo é
significativo para a constituicao de leitores assiduos.

As dificuldades de leitura declaradas configuram um quadro de ma formacéo
das habilidades necesséarias a leitura, o que pode decorrer da fragilidade do
processo educacional: Iéem muito devagar: 17%, ndo compreendem o que léem:
7%, ndo tém paciéncia para ler: 11%, ndo tém concentragdo: 7%. Todos esses
problemas dizem respeito a habilidades que séo formadas no processo educacional.
Esses dados somam 42% do universo pesquisado. Para superar essas dificuldades,
seria necessario um esforco significativo por parte do poder publico na formacéo e
aperfeicoamento de professores de lingua portuguesa e mediadores de leitura.

As alegacbes para a auséncia de leitura no ano anterior a pesquisa
evidenciam problemas de varias ordens: falta de tempo: 54%, outras preferéncias:
34%, desinteresse: 19%, falta de dinheiro: 18%, falta de bibliotecas: 15%. Assim,
33% das alegacbes dizem respeito a falta de acesso real ao livro e 53% dizem
respeito ao desinteresse pela leitura. Se considerarmos a falta de tempo uma
questao de opcao na organizacdo da agenda pessoal, o indice de desinteresse pela
leitura cresce muito.

Tais informag¢des parecem configurar um ambiente em que a leitura ndo é
socialmente valorizada, em que o livro ndo tem um lugar assegurado. Tanto € que 86%
dos nao-leitores nunca foram presenteados com livros na infancia, enquanto no universo
dos considerados leitores esse indice cai para 48%. Outra informacdo importante diz
respeito as praticas familiares de leitura. Nos lares dos ndo-leitores, 55% nunca viram 0s
pais lendo. Se considerarmos que a maior influéncia para a formacéo da leitura vem dos
pais (principalmente das mées). No entanto, dado o quadro de que os pais dos
entrevistados ndo tém instrucdo alguma (23 %), cursaram até a 42 série do ensino
fundamental (23%) ou tém fundamental incompleto (15%), enquanto as maes sem
qualquer escolaridade sdo 26%, 22% fizeram até a 42 série e 16% tém fundamental
incompleto, torna-se muito dificil a inculcacéo pela familia do valor da leitura.

Os dados da pesquisa confirmam a necessaria e estreita relacédo entre leitura

e educacéo e, objetivamente, com a escola, primeira encarregada da alfabetizacao e
do letramento. Esse vinculo natural torna-se imperativo num pais com as
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desigualdades sociais nos niveis existentes em nosso pais, onde a familia nao
exerce o papel de primeira e mais importante definidora do valor da leitura.

Por isso, apesar de nao ter um enfoque especifico, a escola € elemento
constante, as vezes apenas subjacente, ao longo da pesquisa e confirma a
responsabilidade que recai sobre a escola (embora ndo s6 sobre ela) na tarefa de
reverter o indice de n&o-leitores no Brasil, por meio de programas de alfabetizagédo
de jovens e adultos, e pelo investimento em curto prazo e maior na valorizacao
social da leitura e do livro e no aperfeicoamento do processo educacional.

Muitos entrevistados afirmam que ndo Iéem ou ndo vao a bibliotecas porque
“ndo estdo estudando”, o que mostra a ligacao da leitura com a escola, ou com “os
estudos”, na percepcao das pessoas. O uso da biblioteca publica parece também
feito em funcéo da escola: sua frequéncia cresce (34%) nas faixas etarias de 5 a 17
anos, e tem como objetivos principais pesquisar e estudar. E com relacdo a
freqUéncia da leitura de diferentes tipos de livros, os didaticos e universitarios sao os
anicos lidos mais frequentemente (70%) que ocasionalmente (30%).

Por outro lado, € clara a progressiva valorizagéo da leitura, & medida que avanca
a escolarizagéo dos entrevistados: em todos os suportes (livro, revista, jornal e internet),
0 ensino superior define um indice maior de leitura: os entrevistados com esse nivel de
ensino léem muito mais que a média livros técnicos (35%), obras sobre Historia, Politica
e Ciéncias Sociais (37%), Ensaios e Humanidades (15%), Biografias (30%), e usam
muito mais a internet (31%). (A lastimar o ainda dificil de controlar uso da reprografia,
usada pelos entrevistados de curso superior em 19%, muito acima também da média.).

Poderiamos pensar num uso puramente “pratico”, exigido pelos estudos
universitarios, mas esses entrevistados mostram-se mais espontaneamente
dispostos a leitura. Enquanto homens afirmam gostar da leitura muito (33%), um
pouco (50%) e ndo gostar (16%), as mulheres, muito (45%), um pouco (44%) e nao
gostar (11%), no curso superior, sem indicacdo de sexo, a pesquisa aponta para:
gostar muito: 61% , um pouco: 30%, nao gostar: 9%.

Todos os dados apontam, portanto, para a necessidade de a escola assumir
verdadeiramente seu papel de formadora de leitores, intensificando sua agcdo em
todas as dire¢cdes que se relacionam com o gosto pela leitura. Seria importante um
mutirdo que, a curto prazo, ajudasse esses profissionais/educadores a, eles
proprios, descobrirem a tal senha, e/ou se aperfeicoassem com mediadores de
leitura. Em todas as instancias de governo, mas também nas escolas privadas de
ensino superior, € essencial iniciar ou ampliar acées de disseminacao (ou apoio) de
cursos, em varios niveis, de formacdo de gestores para a leitura, cursos de
educacdo continuada com uma carga horaria expressiva na area da leitura e da
literatura, producdo e, sobretudo, divulgacdo e aquisicdo de obras técnicas e de
pesquisa sobre o assunto para esses profissionais.

Visto que, a ndo ser entre os entrevistados que fizeram ou fazem estudos
universitarios, a leitura decresce muito entre os adultos, podemos supor que a escola
ndo tem formado leitores para a vida inteira, talvez por praticas pouco sedutoras e
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obrigatdrias, das quais o ndo estudante procura se livrar assim que ultrapassa os limites
da escola. Parecem necessarias acfes de promocdo da leitura que a liguem
verdadeiramente a vida e tornem os materiais de leitura mais proximos dos alunos. Para
tanto, ultrapassar os muros da escola, visitar de forma planejada, consequente e
prazerosa ambientes onde se criam jornais, revistas e livros, conversas com os atores
de cada uma das cadeias de criacdo e producdo desses materiais, conhecer sites que
enfocam a leitura, ir a feiras parecem acfes que ajudam a inserir a leitura no universo
dos sujeitos, sobretudo dos mais novos. Nao é sem razdo que os entrevistados do Rio
Grande do Sul e do Pard informam comprar muitos livros em feiras: é reconhecida a
importancia das feiras de livros de Porto Alegre e de Belém.

Com relacdo aos dados levantados sobre o uso de bibliotecas, a pesquisa
mostra que muitos dos entrevistados sequer conhecem esse equipamento no bairro
ou na cidade. Segundo informacao de 2005 do Ministério da Cultura - e a situacao,
hoje, ja € mais favoravel - quase 90% dos municipios brasileiros tém pelo menos
uma biblioteca. No entanto, apenas 66% dos entrevistados confirmam isso. A essa
desinformacédo, soma-se a incdmoda indicacdo de que apenas 10% dos
entrevistados freqiientam assiduamente tal espaco. A porcentagem geral de 75% de
nao usuarios de bibliotecas sobe ainda mais, quando sédo consideradas as respostas
dos acima de 39 anos, confirmando a ja comentada idéia de que leitura é para quem
estuda (isso mesmo se observa nas pequenas cidades, o que sera comentado mais
adiante).

Em alguns Estados, alias, a biblioteca escolar € mais freqientada do que a
publica. E o que ocorre no Pard, Espirito Santo, Parand, Rio de Janeiro, Minas
Gerais e Rio Grande do Sul e Santa Catarina. Tais dados explicam o fato de que
apenas um numero reduzido de usuarios (10%) va a biblioteca para ler por prazer e
muito poucos (2%) aproveitem (ou tenham) outras atividades nesse espaco. Por
outro lado, apenas 7% dos entrevistados empregados afirmam que a empresa onde
trabalham possui biblioteca ou hemeroteca — o que deveria merecer uma acéo
efetiva de conscientizacdo sobre o valor da leitura para o crescimento da propria
firma.

E importante sublinhar que os 10% de freqiientadores assiduos das
bibliotecas estdo muito satisfeitos com os servicos por elas prestados, em torno dos
quais ha uma quase unanimidade: a esmagadora maioria (predominantemente
acima de 90%) diz gostar muito da biblioteca, ser atendida por bibliotecarios (que
saberdo a esse respeito?), ser bem atendida e ser orientada quanto a indicacdo de
obras, e nela encontrar todos os livros que procura.

Sobre essa aceitacdo e conhecendo razoavelmente esses espacos, cabem-
nos algumas indagacdes, sobre o préprio conceito de biblioteca e sobre o nivel de
exigéncia e expectativas dos entrevistados quanto ao que pode ou deve ser um
espagco como esse. Mas essas respostas s6 serdo obtidas com outra pesquisa, que
certamente vira.

De todo modo, € evidente que também as bibliotecas, mesmo tais como séo,
precisam buscar leitores, seja por algum tipo de promocédo (também elas indo além
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de suas paredes), seja por uma ampliagdo de seu carater, tornando-se mais
proximas da atuacéo de centros culturais, onde esteja, sobretudo, o livro, mas todos
0s suportes de leitura (inclusive a internet, como vém procurando projetos do MinC),
além de outras manifestacdes culturais e artisticas — tudo isso que se configura, nos
tempos atuais, como formas também importantes de leitura.

Sabemos que a alegada falta de tempo para frequentar bibliotecas e para ler
(seja o que for) abrange ou encobre uma série de sentimentos e posicdes: por
exemplo, o desinteresse e as prioridades de cada um (entre as quais, obviamente,
nao esta a leitura), além da eventual sobrecarga de trabalho e obrigacdes. A estes e
mais aos que se queixam de dificil acesso a bibliotecas, precisamos oferecer
facilidades especiais, como apoiar e multiplicar os projetos que se baseiem no
deslocamento de materiais de leitura para pontos estratégicos, que vao do metrd e
dos 6nibus (nas regides metropolitanas, especialmente Rio de Janeiro e Sdo Paulo,
7% dos entrevistados Iéem no transito) a pracas, jardins, hospitais, prisées, centros
esportivos, empresas, residéncias particulares. Divulgar e apoiar, das mais diversas
formas, inclusive financeiramente, quando possivel, as incontaveis iniciativas
vitoriosas de promocao de leitura. (a Fundacdo Nacional do Livro Infantil e Juvenil e
o Prémio Vivaleitura, com ambitos diferentes, premiam projetos desse tipo).

Hé, também, os que reclamam com raz&do da falta de “pontos de vendas”. E
fundamental, para resolver esse que € um dos grandes problemas da leitura, criar
acoes de apoio a criacdo e a manutencédo de livrarias. Mesmo para os leitores “auto-
motivados” e os entrevistados de alto poder aquisitivo, os pontos de venda dos
materiais de leitura, especialmente de livros, sdo reconhecidamente insignificantes.
Tao fora do universo das cidades brasileiras, que essa inexisténcia € raramente
percebida pela populacédo. Nao acredito que a venda por internet (hoje, em torno de
2%) chegara tdo cedo a maioria da populacéo brasileira e que, chegando, suprira a
necessidade da livraria “fisica”. Precisaremos de muito tempo para convencer o leitor
de que ndo tem sentido andar pelas estantes e mesas das livrarias, folheando
revistas e livros, procurando ndo o que conhece e foi comprar, mas algo novo,
surpreendente, que va preencher umas quantas horas de seu dia, ou da sua noite (e
esse leitor existe, e essas livrarias podem existir!).

Todas as dificuldades, no campo da leitura, vém agravadas nas cidades de
pequeno porte, com até 10.000 habitantes (e, em certa medida, nas chamadas “do
interior”). Segundo a pesquisa em foco, os habitantes dessas cidades séo: a) os que
menos |éem (revistas, 46%; livros, 37%); b) os que menos gostam de ler (59%,
chegando a 76%, entre 0s mais idosos); ¢) os que menos dizem escolher livros e
indicam autores; d) os que menos frequentam bibliotecas (83%); e) os que menos
tém acesso a internet; e€) os que menos compram livros (71%), mesmo os didaticos
(85%).

Da mesma forma, de acordo com a pesquisa, as regides Nordeste e Norte
apresentam mais problemas de leitura.
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E oObvio que tais cidades e regides exigem de toda a cadeia do livro um
esforco conjunto maior para a superacao dessas dificuldades. Com relacdo ao poder
publico, o MEC tem programas voltados para essas regides e mais o Centro-Oeste.
O MiInC, por sua vez, defende repetidas vezes em seu Plano Nacional de Cultura a
criacdo de programas que superem o0s problemas regionais e locais. Seria
importante que, a curto prazo, fossem executados, com a colaboragéo das entidades
representativas do segmento do livro e de outros atores, projetos de leitura para
essas cidades e regides.

Como ac¢des que, com boa vontade, poderiam ser implantadas rapidamente e
ajudar a melhorar o reconhecimento da leitura, sempre levando os dados fornecidos
pela pesquisa, seria interessante propor:

a) Como a televisdo (1° lugar, com a média de 78%) e o radio (4° lugar,
média de 39%) sdo atividades muito frequentes na vida do brasileiro, seria
importante, a curto prazo, multiplicar, nos veiculos do poder publico, e apoiar (com
incentivos fiscais, mesmol!), nos privados, bons programas de promocgéao de leitura,
dos mais variados formatos. Nesses programas, um enfoque importante seria a
percepcéao da leitura como lazer (ou “descanso”).

b) Um dado que ndo me parece desprezivel é o fato de que um numero
razoavel dos entrevistados se diz sensivel, na escolha da leitura, a influéncias. Um
dos fatores que mais os influenciam nessa escolha é a "dica” de alguém, além de
levarem em conta criticas e resenhas e a publicidade. Parece-me que teriam bom
resultado publicidades e campanhas que, ao invés de apresentar idéias
“generalistas” e abstratas sobre a leitura (Ler é a melhor das viagens, Ler é saber e
outras que tais), enfocassem obras e seus autores. (Lembre-se que o tema, o titulo,
a capa e os autores, nessa ordem, séo poderosos vendedores de livro).

Deixei para o final um dado da pesquisa que tem a ver com este Ultimo item
tratado e que me enche de otimismo: na pergunta sobre quem mais influenciou o
entrevistado no seu gosto pela leitura, a resposta “ninguém” vem sendo cada vez
menos acionada pelos mais jovens: de 34% entre os mais velhos, a opcdo vai
decrescendo até os mais novos, para os quais ela chega a apenas 5%. E, pelo
menos na memdéria dos entrevistados, os professores atualmente Iéem mais para
seus alunos — o0 que € uma espécie de “dica”.

Esse dado aparentemente insignificante tem, para mim, uma forga especial:
dando a leitura seu carater essencialmente cultural e histérico, criada pela
capacidade inventiva do ser humano, apoiada no traco mais revelador da nossa
humanidade — a palavra — e promovendo o didlogo que a leitura sempre pretende,
essas “dicas” nos garantem que aquela senha sempre pode ser a qualquer momento
descoberta.

* O texto contem andlises, especialmente sobre a questdo dos nao-leitores, feitas pela
professora Lucilia Garcez, da Universidade Federal de Brasilia (UnB).
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MINI CURRICULO — CONSULTORES

Felipe José Lindoso é graduado em antropologia pela Universidad Nacional Mayor
de San Marcos, de Lima, no Peru, e mestre pelo Programa de Pds-Graduagdo em
Antropologia Social da Universidade Federal do Rio de Janeiro (Museu Nacional). E
jornalista e foi socio-fundador e diretor da Editora Marco Zero, de 1980 a 1998. Tem
publicados artigos, ensaios e livros, entre os quais “O Brasil pode ser um pais de
leitores? (Summus Editorial). E autor do capitulo sobre o Brasil da “Histéria de las
Empresas Editoriales de América Latina — Siglo XX”, organizado por Juan Gustavo
Cobo Borda para o Cerlalc. Foi assessor da Céamara Brasileira do Livro (CBL),
ocupando diferentes cargos, e consultor do Cerlalc. Atualmente, dedica-se a projetos
e iniciativas na area do livro e leitura, principalmente a implantacdo de bibliotecas
pela Associacdo Cultural Basilio da Gama, que preside.

Galeno Amorim é diretor do Observatério do Livro e da Leitura e consultor de
politicas publicas do livro e leitura para diversos organismos internacionais. Foi
presidente do Comité Executivo do Centro Regional de Fomento ao Livro na
América Latina e no Caribe (Cerlalc), 6rgdo vinculado a Unesco. Presidiu o
Conselho Diretivo do Ano Ibero-americano da Leitura (Vivaleitura) no Brasil e
coordenou a criacdo do Plano Nacional do Livro e Leitura (PNLL), Prémio
Vivaleitura, Programa Fome de Livro, Programa de Desoneragdo Fiscal do Livro,
Manifesto do Povo do Livro. Foi fundador e presidente de instituicbes como a
Fundacdo Feira do Livro, Fundagdo Palavra Magica e Fundacéo Instituto do Livro
(Conselho de Administracéo). Foi secretario de Cultura de Ribeirdo Preto (SP),
membro dos conselhos estaduais de leitura dos estados de Sao Paulo e Rio de
Janeiro e diretor do Sindicato dos Jornalistas de Sao Paulo. Formado em Jornalismo
com Pos-Graduacdo em Educacdo e Marketing, foi professor de Jornalismo e atuou
como jornalista em O Estado de S.Paulo, Jornal da Tarde, Agéncia Estado, Revista
Afinal, Radio Eldorado e Rede Globo, entre outros. E autor de sete livros e co-autor
de outros trés, entre os quais o caderno Politicas Publicas do Livro e Leitura, da
OEl/Editora Unesp, do qual foi organizador.

Lucilia Garcez é licenciada em Letras, Lingua e Literatura de Lingua Portuguesa,
mestre em Teoria da Literatura pela Universidade de Brasilia (UnB), doutora em
Linglistica Aplicada ao Ensino de Linguas pela Pontificia Universidade Catdlica de
Séo Paulo. Estagiou como bolsista do Instituto Camdes na Universidade de Lisboa e
€ professora aposentada da UnB. Coordenou o Programa de ensino a distancia
semipresencial para formacgao continuada de professores em inicio de escolarizacéo
(Praler, MEC/Fundescola) e elaborou o material didatico de lingua portuguesa do
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Programa Pro-Jovem da Presidéncia da Republica. E autora de das seguintes obras:
A escrita e o outro (Editora da UnB), Técnica de Redacéo (Editora Martins Fontes), A
construcdo social da Leitura (www.proler.bn.gov.br). E autora dos seguintes livros
infanto-juvenis: Luiz Lua (biografia de Luiz Gonzaga), O sorriso do gato (biografia de
Lewis Carrol), Noticias do Descobrimento (baseado na carta de Pero Vaz de
Caminha), As aventuras de Hans Staden entre os indios do novo mundo (Editora
Dimenséo), Explicando a arte (Ediouro), Explicando a arte brasileira (Ediouro), Mae
do ouro (Scipione), Brasilia — de cerrado a capital da Republica (Cortez), Perceval
ou o conto do Graal. (Scipione).

Maria Antonieta Antunes Cunha é professora aposentada da Universidade Federal
de Minas Gerais (UFMG), com mestrado em Educacdo e Doutorado em Letras.
Lecionou nos Cursos de Graduacdo de Letras, Biblioteconomia, Educacdo e
Comunicacdo da UFMG. Coordena os cursos de Especializacdo da Pontificia
Universidade Catolica de Minas Gerais em Literatura Infantil e Arte-Educacgdo. Além
de diversos projetos culturais e de fomento a leitura, criou e dirigiu a Biblioteca
Publica Infantil e Juvenil de Belo Horizonte os projetos Cantinhos de Leitura e
Organizacdo de Bibliotecas Escolas. Foi Secretaria Municipal de Cultura de Belo
Horizonte, coordenadora do Centro de Extensdo da Faculdade de Letras da UFMG,
curadora do | Saldo do Livro de Minas Gerais, do Encontro Internacional de
Literatura Latino-Americana, do Il Saldo do Livro de Minas Gerais e do Encontro
Internacional de Literaturas em Lingua Portuguesa. Foi integrante do Conselho
Curador e do Conselho Diretor da Fundacao Nacional do Livro Infantil e Juvenil e
presidente da Camara Mineira do Livro. E presidente da Fundagdo Municipal de
Cultura de Belo Horizonte.
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CONTATOS PARA INFORMACOES SOBRE A PESQUISA

www.prolivro.orqg.br

Telefone: (11) 3846 6475
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RETRATOS DA LEITURA NO BRASIL

e 2001 - Divulgacao da 12 edicao (2000)

e 2004 — Metodologia internacional proposta pelo Brasil

o 2004 — Projeto piloto em Ribeirao Preto (SP)

» 2005 — Definicao da metodologia Cerlalc-Unesco

» 2006 — Segundo piloto no Rio Grande do Sul

e 2007 — Nova medicao do comportamento leitor e o PNLL
» 2008 — Inicio da série historica por triénio
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METODOLOGIA E AMOSTRA

» Pesquisa quantitativa de opiniao

* 5.012 entrevistas

Questionario com 60 gquestdes

Entrevistas nos domicilios (60 minutos)

Periodo de campo: 29/11 a 14/12/2007

Margem de erro: 1,4%

Intervalo de confianca: 95%

o

} jar

® _Retratos da

INSTITUTO ]C] I;tlrl ra

Q
2



POPULACAO ESTUDADA*

172.731.959 pessoas
\

Habitantes a partir de 5 anos de idade

92% da
populagéo

* Fonte: Pesquisa Nacional por Amostras por Domicilio (PNAD)/2006, que traz uma populacao
de 187.227.792 (inclui criancas de 0 a 4 anos, que nao fazem parte do universo estudado).
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PRINCIPAIS INOVACOES DA 22 EDICAO

4 Maior abrangéncia territorial

= De 44 para 311 municipios

» De 19 para 27 unidades federativas

» Todas as capitais e regides metropolitanas

= 7 vezes maior o numero de pequenas cidades
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PRINCIPAIS INOVACOES DA 22 EDICAO

v Ampliacéo da populacao estudada de 2.000 para 2.007:

86 milhdes =>» 172, 7milhdes

(49% da populacao) (92% da populacao)
= |ncluséo de 34,7 milhdes de 5 a 13 anos

= Inclusdo de 51,5 milhdes com menos de 3 anos de escolaridade
(sendo 20,7 milhGes com menos de 14 anos)

=>» Implica mudancas nas amostras (escolaridade, idade, sexo, regides etc.)
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Crescimento Vegetativo da Populacao
em 2000/2006: 10,2%

190.000.000 -

187.227.792
184.388.620
185.000.000
180.000.000 - 182.060.108
175.000.0007 171.667.536 173.966.052
169.872.855
170.000.000 o
169.369.557
165.000.000
2000* 2001** 2002** 2003** 2004+ 2005  2006**
160.000.000 -

* Fonte: Censo 2000 (IBGE)
** Fonte: PNAD 2001/2006 (IBGE)
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PRINCIPAIS CONCEITOS UTILIZADOS

LEITOR: quem declarou ter lido pelo menos 1 livro nos ultimos 3 meses.

NAO LEITOR: quem declarou nio ter lido nenhum livro nos dltimos 3 meses
(ainda que tenha lido ocasionalmente ou em outros meses do ano).

= A pesquisa nao avalia a qualidade da leitura ou o nivel da compreenséao
dos textos lidos. Como toda pesquisa de opiniao, baseia-se na declaracéo
dos entrevistados em resposta as perguntas formuladas.
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PERFIL DEMOGRAFICO
DA AMOSTRA
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Perfil da Amostra
por Género (2006)*

Mulheres
51%

84.089.276

\_

* Fonte: Pesquisa Nacional por Amostra
por Domicilio (PNAD/IBGE)

/

INSTITUTO

.

Perfil da amostra por
ldade

5210 [N, o0
11 a 13 -7%

14 a 17 -9%
18a?24 _13%
25a29 -9%
30a39 _15%
40 a 49 _13%
50 a 59 -10%

60 a 69 -6%

70 e+ -5%

J

-

-

Os dados do IBGE
(2006)*

23.093.541

11.649.670

14.945.904

22.461.158

14.829.973

25.907.265

22.904.215

16.981.165

10.863.349

9.097.578

13,4%
6,7%
8,7%
13%
8,6%
15%
13,3%
9,8%
6,3%

5,3%

~

J

* Fonte: Pesquisa Nacional por Amostra por Domicilio (PNAD/IBGE)
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Perfil da amostra por Os dados do IBGE Onde passou a maior
escolaridade (2006)* parte da vida escolar
Escola [IR—
publica 85%
Néo 0
particular
Até 42 série do 0
b sér - 32% 56.137.146 32% ourainio W,
N informou °
5 afIS:usnedrledo -23% 39.916.328 23%
Faculdade _

. . 0 L 27%
Ensino Médio - 9304 39.978.275 23% oliblica 0

15.432.477 9% Faculdade _61%
Superior .9% privada

Outra/ Nao -

i 12%
informou

\ J N J . J

* Fonte: Pesquisa Nacional por Amostra por Domicilio (PNAD/IBGE)
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Perfil da amostra por classe social*

Classe A I 2%

Classe B - 12%
Classe E . 6%

)

-

~
Os dados da ABEP*

3.016.122
20.865.054
66.743.376
71.711.834

10.397.431

* Fonte: Critério Econémico Brasil da Associagdo Brasileira das Empresas de Pesquisa (ABEP)
www.abep.org
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Perfil da amostra por renda familiar*

Mais de 5 SM _ 15%
Mais de 2 a 5 SM _32%
Mais de 1 a 2 SM _28%
Até 1SV S o

Nao informou - 8%

\_

~

)

-

.

(2000)*

26.657.487

55.148.393
48.733.040

28.825.687

Os dados do IBGE

37%

30%

16%

17%

J

* Como 8% dos entrevistados nao informaram a renda familiar, ha uma discrepancia em relacéo aos
dados oficiais do Censo do IBGE 2000 (quando o salario minimo de referéncia era de R$ 151,00).
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N ™
Perfil da amostra por regiao Os dados do IBGE

geogréafica (2006)*

Norte -8% 13.534.348 8%
Nordeste _28% 48.728.817  28%
Sudeste _ 42% 73.265.186  42%

25.000.183  15%
sot [

12.115.283 7%
Centro-Oeste .7%
- 2N J

* Fonte: Pesquisa Nacional por Amostras por Domicilio (PNAD/ IBGE)
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4 N A
Perfil da amostra por porte de Os dados do IBGE

municipio (2006)*

Até 10 mil hab. T ot

Entre 10 e 50 mil hab. _ 29%

13.088.757 8%

50.519.348 29%

Entre 50 e 100 mil hab. - 11% 19.054.165 11%
Entre 100 e 500 mil hab, [ 41344027 24%
Mais de 500 mil hab. T oo, 48727520  28%

o J Y

* Fonte: Pesquisa Nacional por Amostras por Domicilio (PNAD/ IBGE)
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A LEITURA NO IMAGINARIO
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O que a leitura significa para os brasileiros

Conhecimento

Algo importante
Crescimento profissional
Sabedoria
Desenvolvimento cultural
Importancia social

Prazer

Melhora a educacao
Tudo navida do homem
Inteligéncia

Informacao

Atualizacao

Lugares novos
Comunicacao

Outras respostas
CitacOes negativas

N&o sabe ou néo opinou

(resposta espontanea e unica)

26%
|_____(4amilces) [

8%

5%

5%
4%
4%
4% A leitura tem
R o0 significado positivo
™ 1 para 3 em cada 4
— pessoas.

1%
™ 19
R 1 entre cad? 4

pessoas nao faz a

™ 19 menor idéia sobre o
™ 1% papel da leitura.
™ 1%

26%



O que leitura significa para os brasileiros
(resposta multipla e estimulada)

Uma fonte de conhecimento
paraavida

Uma fonte de conhecimento e
atualizacao profissional

Uma fonte de conhecimento
para a escola/faculdade

Uma atividade interessante
Uma atividade prazerosa !

Uma pratica obrigatéria

Algo que produz cansacgo/ l 20
exige muito esforco

Algo que ocupa muito tempo l 2%

Uma atividade entediante I 1%

Nenhuma destas / N&o sabe / [El)s
N&o opinou ul

6%

(73 milhdes)

Conhecimento é o
valor mais
associado a leitura
(e aumenta entre os
mais velhos).

E a resposta mais
citada entre criancas
com idade até 10 anos
(12% delas).

. l“l‘!mlus da
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1 em cada 3 brasileiros conhece alguem
gue venceu navida gracas a leitura

Nao
opinou
5%

Conhece
alguém

familia (27,2 milhdes) 45%

Um amigo (25,4 milhdes) 41%

Alguém
2 em 3 pessoas nao famoso

sabem de ninguém
gue venceu na vida

<y Outras (5,2
racas a leitura. ; 0
grag \ pessoas 9/0

| 2 l ® _Retratos da
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O que os brasileiros gostam de fazer em seu tempo livre*

Asssistir televis o T 7700
Ouvir m Gissic.an | — 30
Descansar T —— 509
Ouvir radio [ 390

Ler

Sair com os amigos [ 3300

Se reunir com os amigos ou a familia [ o, 60 milhdes (35%) declaram gostar de
Assistir videos Y 29% ler em seu tempo livre. 38 milhdes
Fazer compras [ 24% dizem fazer isso com frequéncia.

Praticar esportes [FNTIIIG_—_————— 000
Escrever [WIIIG_—_—— 200

Passear em parques e pracas [WRR_—_———__ 19/ a .
parquies @ prag ’ A preferéncia cresce com a renda e a

Ir a0 campo /a praia 18% escolaridade (48% no Ensino Médio e

i P ' m
Navegar na internet 18% 64% no Superior). Entre quem ganha
Ir & cidade 15% mais de 10 SM, vai a 67%.

Assistir eventos esportivos [TRGERGEG_—_—_—_ 10,
Ir a bares ou cantinas /jogar bilhar [RGEGE_—_—_—_—_——— 40,

Fazer artesanato /trabalhos da casa [N 109 Nas familias onde ha um professor,

Ir a feiras ou festas populares [N 12% este indice sobe de 32% para 46%
Jogar videogame /jogos de mesa [NRNNG_GN 100 (mostra a importancia da valorizagcao

Ir ao cinema [N 9% da leitura na formacéo de leitores).

Ir ao teatro /dancga/concertos [N 504
Ir amuseus/ exposicdes N 49

2 ] TR
Nenhuma destas/ M 1% l lll’u tratos da
INSTITUTO Resposta estimulada em que podia escolher véarias opcoes (Ler refere-se a qualquer

no
a1 o m
suporte e ndo so a livros). rasii




Perfil dos leitores que declaram gostar de ler
em seu tempo livre e fazer isso com frequéncia
» Formacao superior (79%)

» Renda familiar acima de 10 salarios minimos (78%)
» Chefes de familia (76%)

= Espiritas (76%)

» Trabalham e estudam (73%)

» Membros das classes A (75%) e B (74%)

» Moradores da regiao Sul (72%)

» Moradores das regides metropolitanas (69%)

= Jovens e adultos de 18 a 24 anos (67%) e 30 a 39 (68%)

/ ] ® _Retratos da
INSTITUTO Cj Dl I:..u.. ]:?
* - - - - - p -._ 1772,5 o '?‘:! B
L Inclui livros, jornais, revistas e outros suportes. DI'ASI J



OS LEITORES

=» Agueles que declararam ter lido pelo menos 1 livro nos 3 meses anteriores.

y ® _Retratos da
INSTITUTO —Iﬁlm o
Irasli




Quem sao os leitores de livros no Brasil

=>» 95,6 milhdes (55% da populacao estudada) declaram ter lido pelo
menos 1 livro nos ultimos 3 meses (outros 6 milhdes leram em
meses anteriores e nao foram computados).

= 47,4 milhdes (50%) dos leitores sao estudantes que Iéem livros
indicados pelas escolas (inclusive didaticos).

= 6,9 milhdes (7%) dos leitores estavam lendo a Biblia.

= Os outros 41,1 milhdes que nao sao estudantes:
» 7,3 milhGes tém até 42 série do E. Fund. (9% desse grupo)
» 10,6 milhdes tém de 52 a 82 série do E. Fund. (27% desse grupo)
= 14,9 milhdes tém o Ensino Médio (37% desse grupo)
= 8,5 milhdes tém Ensino Superior (55% desse grupo)

o

} jar
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Quem séo os leitores de livros no Brasil

=» Um terco dos leitores afirma ler frequentemente.

=» 55% sao mulheres

(X EX X -

PRO-LIVRO I.EiSl
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Onde estao os leitores de livro no Brasil
(e os que gostam de ler muito em seu tempo livre)*

59% dos que gostam
|éem com freqiiéncia
(82% em E.Superior
e 74% na A/B).

71% dos que gostam
|éem com freqiiéncia
(79% em E. Superior
e 74% na A/B).

60% dos que gostam
|éem com frequiéncia
(75% em E. Superior
e 64% na A/B).

. le!mlus da
] l-m"." ~
rasii
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Populacao Estudantil no Brasil*

NUMERO DE ALUNOS

' ’ INSTITUTO

MATRICULADOS 2000 2006
Ensino Basico 53.633.486 55.942.047
Educacéo Infantil** 6.012.240 7.016.095
Ensino Fundamental 35.717.948 33.282.663
Ensino Médio 8.191.948 8.906.820
EJA *** 3.410.830 5.616.291
Educacéo Especial 300.520 375.488
Educacéo Profissional - 744.690 81% dos 56 milhdes
estudados leram pelo
Ensino Superior 2.709.357 4.936.779 menos 1 livro no ano
———— (10% néao leu, 6% nao
Graduacéao a Distancia 1.682 207.206 sabe ler e 3% ndo
Graduacéo Presencial 2.694245 4.676.646 informou).
Graduacéao Sequencial 13.430 52.927
TOTAL 56.342.843 60.878.826
* Fonte: MEC/INEP ® _Retratos da
** Inclui creches, alfabetizacéo e pré-escola

*** Inclui alfabetizac&o, Ensino Fundamental e Médio e Supléncia Profissionalizante
de cursos de aprendizagem

leatiiia



Evolucao da Escolaridade da Populacao
(Por grau concluido)

2000* 2006**

Analfabeto 40.480.015 35.532.845
Sabe ler e Escrever/Primario 51.163.211 56.236.501
Ginasio/82 Série 39.111.434 39.983.221
Colegial/Ensino Médio 28.785.441 40.029.959
Ensino Superior 10.332.754 15.441.854
TOTAL 169.872.855 187.224.380

* Fonte: Censo 2000/ IBGE
** Fonte: PNAD 2006/IBGE

f ] ® _Retratos da
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Taxa de penetracao de leitura
(Por grau de instrucéo)

Até 42 Sériedo 5% a 82 Série do Ensino Ensino

E.Fundamental E.Fundamental Médio Superior
Leitores de livro 37% 68% 64% 92%
em geral 29 milhdes 27 milhbes 25,4 milhdes | 14,2 milhdes
Leitores de livros 24% 36% 23% 35%
indicados pela escola | 18,8 milhdes | 14,2 milhGes 9 milhGes 5,4 milhdes
Leitores de livros néo 13% 32% 41% 57%
indicados pela escola | 10,2 milhdes | 12,8 milhdes | 16,4 milhdes 8,8 milhbes

Leitores por classe escolaridade

Até a 42 série E. Fundamental _ 30%
52 a 82 série E. Fundamental _ 28%
Ensino Médio _ 27%

® Hc tratos da

Iln
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Taxa de penetracao da leitura
(Por classe social)

Classe A Classe B Classe C Classe D/E
Leitores de livros 86% 74% 61% 44%
em geral 2,6 milhdes | 15,5 milhdes | 41 milhdes 36,5 milhdes
Leitores de livros 30% 31% 30% 24%
indicados pela escola | 0,9 milhdo | 6,5 milhdes | 19,9 milhdes | 20,1 milhdes
Leitores de livros nao 56% 43% 31% 20%
indicados pela escola | 1,7 milhdo 9 milhdes 21,1 milndes | 16,4 milhGes

ﬁ =
W‘ INSTITUTO
¥

Leitores por classe social

Classe A . 3%

Classe B _ 16%
ciasse . |

Classe E . 3%

G
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Taxa de penetracao da leitura
(Por idade)

70 e mais

Leitores de livros
em geral

5a10
67%
15,4 milhdes

11a13
85%
9,9 milhdes

14 a17
82%
12,3 milhded

18a24
61%
13,7 milhdes

25a29
52%
7,7 milhdes

30a39
52%
13,4 milhdes

40 a 49
49%
11,2 milhdeqd

50a59
43%
7,2 milhdes

60 a 69
26%
2,8 milhdes

20%
1,8 milhdes

Leitores de livros
indicados pela escola

60%
14 milhdes

73%
8,5 milhdes

63%
9,4 milhdes

26%
5,8 milhdes

19%
2,8 milhdes

12%
3,2 milhdes

11%
2,5 milhdes

5%
0,9 milhdo

3%
0,3 milhao

1%
0,1 milhao

Leitores de livros ndo
indicados pela escola

7%

1,4 milhdes

12%
1,4 milhdes

19%

2,9 milhdes

35%

7,9 milhdes

33%
4.9 milhdes

40%

10,2 milhdes

38%

8,7 milhdes

38%
6,3 milhdes

23%
2,5 milhdo

19%
1,7 milh&do

Leitores por idade

5a10 I 1 6%
11 a 13 T 1 0%

14 a 17

P 1 30

18 a 24 N 149

25a29
30a39
40 a 49

I 300
P 1490
I 1 209

P 301
60 a 69 N 3090
70 e + PN 2%

50 a 59
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PREFERENCIAS DOS LEITORES
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O que os brasileiros estao lendo

Revistas (90,5 milhges) 520

Livros (86,5 milhges) 50%

Jornais (83,3 milhdes) 48%

Livros indicados pela escola (58,7 milhdes) 34%

Textos escolares (51,3 milhoes) 30%

Historias em quadrinhos (38,4 milhdes) P

Textos nainternet FHEZERHTEEES I 20%

Textos de trabalho [EEVREITEESE 15%

3% (4,6 milhdes)

Livros digitais

Audio-livros /2% (2,9 milhdes)

’ . l ® _Retratos da
INSTITUTO Livros em braille 0,2% (409 mll)
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Géneros mais lidos pelos leitores* !

.P
b5
{

il

* Resposta estimulada em que o leitor podia escolher mais de uma opc¢éo

] ® _Retratos da
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Géneros mais lidos por mulheres e homens

Biblia

Livros didaticos

Romance

Literatura Infantil

Poesia

Histéria em quadrinhos

Livros religiosos

Historia, politica e ciéncias sociais
Contos

Enciclopédias e dicionarios
Literatura Juvenil

Biografias

Auto-ajuda

Cozinha/ artesanato/ assuntos praticos
Livros técnicos

Artes

Ensaios, Ciéncias e Humanidades
Esoterismo (ocultismo)

Homens

40%
36%
17%
25%
22%
28%

Mulheres

32%
44%

36%
32%

5%

] INSTITUTO

Mulheres |éem mais
gue homens em
todos os géneros,
exceto em Historia,
Politica e Ciéncias
Sociais.

-I(“ |H¢ i lllis da
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Géneros mais lidos pelos leitores
(Por escolaridade)

Biblia

Livros didaticos

Romance

Literatura infantil

Poesia

Histéria em quadrinhos

Livros religiosos

Histdria, politica e ciéncias sociais
Contos

Enciclopédias e dicionarios
Literatura juvenil

Biografias

Auto-ajuda

Cozinha/ artesanato/ assuntos praticos
Livros técnicos

Artes

Ensaios, Ciéncias e Humanidades
Esoterismo (ocultismo)

Até 42 Série 52 a 82 Série

34%
15%

24%
36%
25%
15%
18%
10%
13%
5%
4%
9%
2%
10%
4%

W} INSTITUTO
Ua/

44%
31%
29%
25%

23%
18%
19%
14%
20%
10%
7%
10%
7%
12%
4%

E. Médio
48%
28%
48%
20%
27%
23%
34%
28%
22%
24%
16%
19%
21%
18%
16%
10%

9%

E. Superior
35%
43%
17%
21%
16%

£
5
|

Ie.

Y
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Géneros mais lidos pelos leitores

(Por idade)

5al10 11al13 14al7 18a24 25a29 30a39 40a49 50a59 60a69 70e+
Biblia 38% 33% 36% 36% 49% 55% 55% 8% 66% 75%
Livros didaticos 45% 47% 50% 37% 31% 27% 21% 13% 6% 4%
Romance 5%  15%  41% 40%  36% 39% 38%  35%  37%
Literatura infantil 7% 44% 20% 16% 24% 23% 19% 13% 21% 7%
Poesia 23% 29% 22% 25% 19% 15% 30% 28%
Historia em quadrinhos 30% 21%  22%  20%  13%  15%  14% = 9%
Livros religiosos 13%  15%  18%  22%  31%  39%  33%— 45%  51%  48%
Histdria, politica e ciéncias sociais 14% 19% 21% 27% 32% 25% 23% 26% 29% 19%
Contos 23% 25% 24% 21% 20% 18% 15% 16% 10% 5%
Enciclopédias e dicionarios 11% 16% 20% 20% 21% 21% 17% 13% 11% 7%
Literatura juvenil 15% 28% 31% 13% 13% 10% 10% 5% 10% 4%
Biografias 4% 8% 11% 17% 19% 19% 21% 16% 22% 15%
Auto-ajuda 1% 2% 9% 17% 16% 20% 23% 21% 19% 10%
Cozinha/ artesanato/ assuntos praticos 2% 3% 6% 10% 18% 23% 20% 20% 25% 15%
Livros técnicos 2% 4% 10% 16% 18% 20% 16% 15% 6% 8%
Artes 11% 15% 14% 10% 8% 8% 9% 8% 12% 4%
Ensaios, Ciéncias e Humanidades 4% 5% 6% 8% 9% 8% 9% 9% 4% 2%
Esoterismo (ocultismo) 1% 1% 2% 5% 4% 4% 8% 9% 10% 4%

® _Retratos da
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Escritores brasileiros mais admirados pelos leitores*

1) Monteiro Lobato

2) Paulo Coelho

3) Jorge Amado

4) Machado de Assis
5) Vinicius de Moraes
6) Cecilia Meireles

7) Carlos Drummond de Andrade 51% dos leitores (48,5 milhdes) souberam
8) Erico Verissimo dizer o nome do autor brasileiro que admiram.
9) José de Alencar

10) Mauricio de Souza

11) Mario Quintana _ _ :
12) Ruth Rocha Os 4 escritores brasileiros mais votados

13) Zibia Gasparetto receberam quase metade das indicagdes.

14) Manuel Bandeira
15) Ziraldo

16) Chico Xavier

17) Augusto Cury

18) Ariano Suassuna
19) Paulo Freire

20) Edir Macedo

21) Castro Alves

e 22) Graciliano Ramos
~~123) Rachel de Queiroz ® _Retratos da
@;T 24) Luis Fernando Verissimo ]C] I;u ra
| 25) Clarice Linspector * Resposta espontanea e com uma uUnica opgao DI AS
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Livros mais importantes na vida dos leitores*

1) Biblia

2) O Sitio do Pica-pau Amarelo**
3) Chapeuzinho Vermelho
4) Harry Potter

5) Pequeno Principe

6) Os Trés Porquinhos

7) Dom Casmurro

8) A Branca de Neve

9) Violetas na Janela

10) O Alquimista

11) Cinderela

12) Cédigo Da Vinci

13) Iracema

14) Capitaes de Areia

15) Ninguém é de Ninguém
16) O Menino Maluguinho
17) A Escrava Isaura

18) Romeu e Julieta

19) Poliana

20) Gabriela Cravo e Canela
21) Pinéquio

22) Bom Dia Espirito Santo
23) A Moreninha

24) Primo Basilio

25) Peter Pan

26) Vidas Secas

27) Carandiru

28) O Segredo

29) A llha Perdida

30) Meu Pé de Laranja Lima

59% dos leitores (56,2 milhdes)
souberam citar o livro mais marcante.

O numero de citacdes da Biblia € 10
vezes maior que a do 2° colocado.

2 em cada 3 entrevistados (contando
0S nao leitores) ndo souberam dizer ou
nao informaram um livro marcante.

* Resposta espontanea e com uma Unica opcao.
** Embora ndo conste da bibliografia brasileira, é
uma referéncia a obra de Monteiro Lobato.

le
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Ultimo livro que o leitor leu ou esta lendo

1) Biblia

2) Cddigo Da Vinci

3) O Segredo

4) Harry Potter

5) Cinderela

6) Chapeuzinho Vermelho
7) Violetas na Janela

8) A Branca de Neve

9) Os Trés Porquinhos

10) O Sitio do Pica-pau Amarelo**
11) O Cacador de Pipas
12) Dom Casmurro

13) O Monge e o Executivo
14) A Moreninha

15) Senhora

16) A Bela e a Fera

17) Romeu e Julieta

18) Iracema

19) Peter Pan

20) Bom Dia Espirito Santo
21) A Pequena Sereia

22) O Cortico

23) O Grande Conflito

24) Pinbéquio

25) O Alquimista

26) Pequeno Principe

. |27) O Menino Malugquinho
128) Quem mexeu no Meu Queijo
1129) Edir Macedo (Biografia)

30) Pais Brilhantes, Professores
Fascinantes

64% dos leitores (61,2 milh6es) souberam
dizer (foram mais de 1.000 titulos diferentes).

6,9 milhdes estavam lendo a Biblia (18 vezes
mais citada do que o 2° colocado).

1/3 dos leitores ndo informou ou nao soube
dizer o nome do ultimo livro que leu.

* Resposta espontanea e com uma unica opcao. ] ® _Retratos da

** Embora ndo conste da bibliografia brasileira, € C] Ill ra
N . by . no

uma referéncia a obra de Monteiro Lobato. IrIAQ]



FREQUENCIA E INTENSIDADE
DA LEITURA
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Frequéncia da leitura por tipo de suporte

Revistas

Livros em geral
Jornais

Livros indicados pela escola
Textos escolares

Gibis

Textos na Internet
Textos de trabalho
Livros digitais (e-books)
Audio-livros

Livros em braille

INSTITUTO

PRO-LIVRO

[
——

14%

" 19%)|1%]|1%

1 0%]1%]1%

0%]0%]0%

m 1vez por dia
“ 1vez por semana
m 1vez por més

l ® _Retratos da
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Tempo dedicado por semana ao suporte preferido*
(Por quem |é cadatipo de suporte)

Texto de internet 30% (28,9 milhdes) 2 horas e 24 min

Livro recomendado pela escola 54% (51,5 milhées) 2 horas e 12 min

Audio-livro 3% (2,8 milhdes) 2 horas e 11 min

Texto de trabalho 25% (21,8 milhdes) 2 horas e 9 min

Livros 47% (45 milhdes) 1 hora e 56 min

Texto escolar 74% (70,71 milhdes) 1 hora e 55 min

Livro em braille 0,4% (375 mil) 1 hora e 46 min

Livro digital 4% (4,2 milhdes) 1 hora e 37min

Jornal 1 horae 21 min

Revista 69% (65,5 milhdes) 1 hora e 16 min
., . P . ® _Retratos da
Historia em Quadrinhos 34% (32 milhdes) 1 horae 9 min l
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Tempo dedicado a leitura de livros*

Mais de 10 horas por 2%
semana

De 4 a 10 horas por semana [EFA5TEEIEE ] 10%
(44,7 milhdes) 51%

Menos de 1 hora por (29,5 milhdes) 34%
semana :

De 1 a3 horas por semana

3,0
2,5
- -
2,0 Quanto maior a escolaridade,
1 G—Jﬂ/ maior € o tempo dedicado a
15 i \1_’61 . .
leitura de livros.

1,0
0,5
00 . . | . ‘ 3 ® _Retratos da
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ldade em que os leitores mais leram na vida

Até 10 —
11 anos B 296
12 anos I 605
13 anos B 50,

14 anos T 504 A infancia e a adolescéncia s&o lembradas
15 anos T 79, como o periodo em que as pessoas mais
liam.

16 anos 1 49
17 anos 406
18 anos T 5%
19 anos M 206

20 anos 1 4% Entre os mais velhos, a época em que mais
De 21 a 25 anos T 696 liam ficou bem para tras. Para quem tem 70

De 26 230 anos T 4% anos, isso foi, em média, aos 32 anos.

De 31 a 40 anos T 504
41 anos e mais ] 4%
N&o opinou I 5o,

=1 * l“l‘!mlus da
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Leitura atual comparada ao periodo em
gue os leitores dizem gque mais leram
navida

Nao informou
1%

Esta é a época Lé mais
em que mais lé 23%
na vida
17%
Lé o mesmo

tanto
14%
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MOTIVACOES DOS LEITORES
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MotivagOes dos leitores para ler um livro*

Prazer, gosto ou
necessidade (60,2 milhdes) 63%
espontanea

Atualizacao cultural /

. . (50,6 milhdes) 53%
Conhecimentos gerais

Exigéncia escolar ou

o (41,2 milhdes) 43%
académica
Motivos religiosos 26% As mulheres |éem muito mais do que
0s homens por prazer ou gosto. E
L também por motivos religiosos.
profissional
Os homens |éem mais por
Exigéncia do trabalho m 11% atualizacao profissional ou exigéncia
“ escolar/ académica.

Nao sabe ou nao

informou

1% l ® _Retratos da
INSTITUTO
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MotivacOes dos leitores para ler um livro*
(Por escolaridade)

Até 42 52 a 82

Série do Série do Ensino Ensino

E. Fund. E. Fund. Médio Superior
Prazer, gosto ou necessidade espontanea 36% 38% 33% 39% 34%
Atualizacao cultural/ Conhecimento 14% 8% 13% 19% 18%
Exigéncia escolar / académica 24% 35% 30% 12% 13%
Motivos religiosos 9% 11% 9% 11% 4%
Atualizacéo profissional 7% 3% 5% 11% 16%
Exigéncia do trabalho 5% 1% 4% 6% 12%
Outras citagbes com menos de 1% 0% 0% 0% 0% 0%
N&o costuma ler 3% 3% 6% 1% 3%
N&o sabe/ Nao opinou 1% 1% 1% 0% 0%

Apesar da obrigatoriedade da leitura nas escolas, € alto o
indice de estudantes que dizem ler por prazer ou gosto.

Leitores com maior escolaridade sdo os que mais léem por
exigéncia do trabalho ou para se atualizar culturalmente.

Leitores com menor escolaridade s&o os que mais Iéem por
A g 2 Ep- ® _Retratos da
exigéncia da escola ou por motivos religiosos. ] :
RIS

INSTITUTO
: * Resposta estimulada em que assinalar trés opcoes.



Motivacdes dos leitores para ler um livro*
(Por idade)

Prazer, gosto ou necessidade espontanea
Atualizacao cultural/ Conhecimento
Exigéncia escolar / académica

Motivos religiosos

Atualizagao profissional

Exigéncia do trabalho

Outras citagbes com menos de 1%

N&o costuma ler

N&o sabe/ Nao opinou

Criancas e adolescentes sao os que mais |[éem por
exigéncia da escola.

Jovens e adultos que estdo na faixa etaria economicamente
ativa sdo os que mais Iéem por exigéncia do trabalho.

Os mais velhos sdo os que mais Iéem por motivos P
}msmum religiosos (chega a 57% acima de 70 anos). (}]I;[]]‘a
' * Resposta estimulada em que podia assinalar trés opcoes. 1) ‘




Motivacdes dos leitores para ler um livro*
(Por regiao)

Prazer, gosto ou necessidade espontanea
Atualizacao cultural/ Conhecimento geral
Exigéncia escolar / académica

Motivos religiosos

Atualizacao profissional

Exigéncia do trabalho

Outras citagcdes com menos de 1%

N&ao costuma ler

N&o sabe/ N&ao opinou

A leitura por motivos religiosos é mais intensa nas regioes
Norte e Centro-Oeste.

] ® _Retratos da
INSTITUTO * Resposta estimulada em que podia assinalar trés opgoes. (1};3 o e J




Fatores que mais influenciam
0s leitores na escolha de um livro

Tema

Titulo do livro

Dicas de outras
pessoas

Autor

Capa
Criticas/resenhas
Publicidade/ Anuncio
Editora

Qutro motivo

N&ao costuma escolher

INSTITUTO livros

3
S

|
N
X

13%

12%

3
S

23%

33%

63%
46%

42%

O tema e o titulo pesam mais
para quem estudou mais ou
ganha mais.

Entre os mais pobres e com
escolaridade mais baixa, o autor
exerce maior influéncia.

l . lRN ratos da

no

* Resposta estimulada em que podia escolher trés opc¢oes. rasi



COMO OS LEITORES LEEM

/:;',_., ® _Retratos da
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Forma como os leitores costumam ler livros*

Apenas trechos ou

) 55%
capitulos

O livro inteiro de uma

sO vez 38%
O mesmo livro mais -
16%
de umavez
Dos 43 milhdes que preferem ler trechos
Partes do livro mais - dos livros, 10% s&o leitores da Biblia.
11%
de umavez
Pulando paginas . 11%
Mais de um livro ao . 204 "™ Fregiientemente Ocasionalmente

mesmo tempo

1 * ll’wl ratos da
INSTITUTO l l

o~
* Resposta estimulada em que podia escolher mais de uma opcao. rasii




Como os leitores costumam ler livros *

Em lugares
mug 84%
silenciosos

Ouvindo musica .9%

Com a TV ligada l5%

Err,1 chals IZ%
publicos

N&ao informou f1%

INSTITUTO

* Resposta estimulada e Unica

Maioria dos que gostam de ler ouvindo musica
tem entre 11 e 24 anos (indice aumenta entre
14 e 17 anos).

Os que mais gostam de ler com a televisao
ligada sao as criancas (14% entre 5 e 10 anos
e 10% entre 11 e 13).

A preferéncia por lugares silenciosos para ler
cresce quanto maior a idade do leitor (mais de
90% acima de 40 anos).

. l“l‘!mlus da
] l-~."." '
I'asl



Lugares onde os leitores costumam ler livro*

Em casa

Na sala de aula

Na biblioteca

No trabalho

Na casa de amigos ou parentes

No meio de transporte (6nibus, metrd, avido etc.)
Em parques e pracas

Em consultérios, saldo de beleza ou barbearia
Em Cyber Café ou Lan House

Na praia ou em clubes

Nenhum destes

INSTITUTO

3 milhde 86%

O MIINOE 35%

AN 12%

- 10%
. 5%

. 5%
LS

I 2%

| 106

!1%

M 506

* Resposta estimulada em que podia escolher varias opc¢des.

Jornais: 53% léem em casa e 15% no
trabalho.

Revistas: 66% Iéem em casa e 12% no
trabalho.

Textos de internet: 18% |éem em casa;
13% em cyber café/lan; e 5% no trabalho
(65% néo léem).

© No
I'dSl
(4 Mo



A relelitura de livros entre lelitores

Nao
informou
3% Biblia

/ Pequeno Principe

Chapeuzinho Vermelho

; Branca de Neve
Jareleu

45% Os Trés Porquinhos
Cinderela
O Sitio do Pica-pau Amarelo*
Harry Potter*

Dom Casmurro

Violetas na Janela

O Alquimista

Outros

N&o sabe

INSTITUTO

I 5o
I 1%
l 10
V1%
f 10
I 19
F1%
l 10
I 19
F1%

i

T 0,
I o

* Referéncia a obra de seus autores.

. l“l‘!mlus da
] l-~."." '
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Leitura de livros em outros idiomas

Inglés -9% (8,3 milhdes)

Espanhol .5%

Francés Il%
ltaliano Il%
Alemao |0,18%

Japonés |0,17%

Outros I 1%

N&o |é em outros
idiomas

/ e
@ INSTITUTO

(4,9 milhdes)

(779 mil)

(624 mil)

(172 mil)

(171 mil)

(569 mil)

Entre quem tem nivel superior
aumenta para 23% (13% o
espanhol e 4% o francés).

87%

l iﬁﬁ:lus da
Drasii



PRINCIPAIS INFLUENCIADORES

l, ® _Retratos da
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Quem mais influenciou os leitores aler *

Mae (ou responsavel
mulher)

49%

Professora 33%

Pai (ou responsavel
homem)

30%

Outro parente 14%

Amigo 8%

Padre, pastor ou lider
religioso

3 I
S

73% das criancas citam as maes.

Colega ou superior no A influéncia delas é maior no

[
N
53

trabalho Norte (59%) e Nordeste (56%).
Outros . 3%
|
N&o sabe ou néo informou I 1%
l o lﬂolraios da
}NST'TUTO * Resposta estimulada em que se podia escolher duas alternativas no ],:il
(respondida sé por leitores que dizem gostar de ler) rasi




Frequéncia com gue os leitores véem/viam

Sempre

De vez em
guando

Quase nunca

Nunca/ Nao teve

Nao sabe/ Nao
opinou

Leitor

23%

11%

9%

alguém lendo em casa
N

31%

25%

29%

3%

2%

29%

39%

/

-

Sempre

De vez em
guando

Quase nunca

Nunca/ Nao teve

Nao sabe/ Nao
opinou

Nao leitor

11%

13%

19%

NS
S5

8%

® Pa

= Mae

7%

5%

54%

59%

)

1 Enquanto 60% dos leitores se habituaram a ver os pais lendo, no caso de nao
~ leitores este numero se inverte: 63% nunca ou quase nunca viam iSso em casa.

l . lRN ratos da

rasi



FreqUéncia com que leitores eram/sao
presenteados com livros/revistas na infancia

/

o

N
Leitores N&o leitores
Sempre 13% Sempre | 2%
Algumas
Algumas vezes 38% 13%
vezes
presgnteado 49% presen_teado 85%
com livros ou com livros
revistas ou revistas
J

J

1,
| INSTITUTO
i PRO-LIVRO

Enquanto 52% dos leitores geralmente séo
presenteados com livros, 85% dos néo

lﬁltlllf?

leitores nunca ganharam esse presente. I'IELS]



Frequéncia com que liam/Iléem para nao leitores

N3o leitores 66% ﬂ

Professor

Leitores
Mae N&o leitores
(ou responsavel
mulher) Leitores

- |

mmmE» Sempre/ Algumas vezes Nunca

l ® _Retratos da
INSTITUTO

no
PRO-

IVRC rasi



ACESSO AOS LIVROS
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Principais formas de acesso aos livros*

% Emmilhdes Sempre As vezes

Emprestados por outras pessoas 45% | 43.324.305 52% 48%
Comprados 45% | 42.876.751 51% 49%
Emprestados por bibliotecas (inclusive escolares) | 34% | 32.450.490 62% 38%
Presenteados 24% | 22.860.009 41% 59%
Distribuidos pelo governo e/ou escolas 20% | 18.684.185 67% 33%
Baixados gratuitamente da internet 7% | 7.017.384 68% 32%
Fotocopiados/ xerocados 7% | 6.273.477 60% 40%
N&o informou 4% | 4.245.858 - -
* Resposta dada somente por leitores.

S0 no Portal Dominio Publico do MEC ja

foram baixados 7 milhdes de copias das * Re l, ,,.,H 32
INSTITUTO 72.000 obras disponiveis. ](‘




Principais formas de acesso aos livros
de acordo com a classe social*

Classe A ClasseB ClasseC ClasseD Classe E

Comprados 73%<¢— 65%<¢— 48%¢— 32% ¢«— 27%
Fotocopiados/ xerocados 5% 8% 8% 5% 2%
Presenteados 30% 30% 21% 24% 25%
Emprestados por bibliotecas (inclusive escolares) 24% 31% 37% 33% 22%
Emprestados por particulares 35% @ 46% 44% 49%
Distribuidos pelo governo e/ou escolas 3% > 11% > 15% » 29%  » 40%
Baixados gratuitamente da internet 10% 13% 9% 3% 3%
Nao costuma ler livros 5% 6% 5% 4% 0%

. 1

f ] ® _Retratos da
/‘ INSTITUTO (%ll;!.]]:a_



Principais formas de acesso aos livros
de acordo com a regiao geografica

Norte Nordeste Sudeste Sul C. Oeste
Comprados 39% 39% 47% 50% 51% D
Fotocopiados/ xerocados 7% 8% 5% 6% 10%
Presenteados 27% 23% 24% 17% 35%
Emprestados por bibliotecas (inclusive escolares) 37% 29% 33% 31%
Emprestados por particulares 51% 50% 42% 41% 50%
Distribuidos pelo governo e/ou escolas 34% 37% 11% 12% 13%
Baixados gratuitamente da internet 5% 6% 8% 7% 11%
Nao costuma ler livros 0% 1% 9% 1% 1%

f ] ® _Retratos da
INSTITUTO %‘I;'l;]]:?



Principais formas de acesso aos livros
de acordo com a idade*

5a10 11al13 14al17 18a24 25a29 30239 40249 50a59 60a69 +de70
Comprados 33% 29% 37% 46% 44%
Fotocopiados/ xerocados 3% 4% 6% 11% 14% 3% 49% 6% 4% 2%
Presenteados 25% 19% 25% 20% 20% 22% 27% 29% 38% 31%
Emprestados por bibliotecas (inclui escolares) @ 53% 47%@ 20% 26% 20% 19% 10% 8%
Emprestados por particulares 29% 31% 43%C_56% 56% 53% 51% 49% 46% 52%|
Distribuidos pelo governo e/ou escolas 14% 11% 11% 12% 11% 6% 4%
Baixados gratuitamente da internet 3% 15% 12% 11% 6% 3% 4% 2% 0%
Nao costuma ler livros 1% 3% 2% 3% 4% 9% 7% 6% 6% 11%

# ] ® _Retratos da
/‘ INSTITUTO (;Itura




A posse de livros no Brasil

= 146,4 milhGes de brasileiros (85% da populacao estudada) afirmam
possuir pelo menos 1 livro em casa.

= A média é de 25 livros por residéncia.

3 em cada 5 livros pertencem ao
entrevistado. Os demais sao de outras
pessoas da familia, emprestados ou de
programas governamentais.

f ] ® _Retra
/‘ INSTITUTO (‘;It'li]

i;;(la
1)} ») | !_.



Que livros sao esses*

Livros indicados pela escola

(inclusive didaticos) 12,6livros

Biblias 2,0 livros

Outros livros religiosos 3,0 livros

Outros livros -7,4 livros

l . lRoI ratos da

INSTITUTO _ _ "
PRO-LIVRO * Pergunta feita a todos os entrevistados rasi
N




A concentracao de livros no Brasil

= 19% dos livros estdo nas maos de 1% da populacao.
= 49% dos livros estao nas maos de 10% da populacao.

= 66% dos livros estdo nas maos de 20% da populacéo.

=> 8% da populagao nao tem nenhum livro em casa.

= 4% da populacao tem um anico livro em casa.

f ] ® _Retratos da
/‘ INSTITUTO (l?ZII;[!EJ ra.
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Maioria sabe que existe
uma biblioteca por perto*

- Norte m
20%

. Sudeste 23%  13%

Afirma ndo

Sul 13% |
P
. . . Centro- !

6% afirma existir Deste e ———
biblioteca em seus 4
locais de trabalho. m Existe 7 Nao existe ™ Nao sabe ou ndo informou

l ® _Retratos da
INSTITUTO

no

* Pergunta feita a todos os entrevistados rasi




3 em cada 4 brasileiros nao vao a bibliotecas

( 10%  ocasional-
17,8

, mente
ilhdes)

17%

~

Leitores freqientam bibliotecas basicamente durante a vida escolar (46% dos alunos néo tém
esse habito). Apenas 1 em cada 4 estudantes frequienta bibliotecas publicas municipais.

O uso de bibliotecas diminui com o fim da vida escolar: cai de 62% entre adolescentes para
menos de 20% na fase adulta; 12% aos 50 anos; até chegar aos 3% acima de 70 anos.

// l o ll’wlra!os da
INSTITUTO * . : l no
. PRO-LIVR Pergunta feita a todos os entrevistados rasi
-k iN¢inill



Como as bibliotecas sao avaliadas*

Nao freqilienta bibliotecas (126 milhdes) 73%

E bem atendido 10% 17,2 milhdes

Ela é bem cuidada 9% 16 milhdes

E de facil acesso 9% 15,9 milhdes

Gosta muito dela - 9% 15,8 milhdes

Sempre sugerem outros - % 12 4 milhées Mais da metade dos freqlientadores séo
livros criancas e adolescentes (90% deles
Encontra os livros que - w117 milhdes aprovam os servicos prestados).
procura
E atendido por - . N 0 . . ~ o~
bibliotecArios 7% 10,8 milhdes 20% dos leitores dizem que ndo vao a
' bibliotecas por causa de problemas que
E atendido por outros . 3% 6’2 milhdes eIaS apresentam.
funcionarios/voluntarios
~ . [ ]
Nao encontra todos os livros . 2% 5.8 milhdes
que procura
2y A bibliotec;ac Qsii é de facil Il% 1.7 milhdes ] T
INSTITUTO ltu

no
* Pergunta feita a todos os entrevistados rasii



Compradores de livros no Brasil*
(Comprou pelo menos 1 livro no ano)

Livros em geral 36,3 milhGes 21%

Livros indicados
pelaescola

15,2 milhdes 9%

Textos de
trabalho

| A, l ® _Retratos da
| INS' ITUTQ * Um mesmo comprador pode ter comprado varios tipos de produtos no ano. o
| PRO-LIVRO

0-L1 rasi



Quem sao os compradores de livros no Brasil

Nao

0 .
alfabetizado || 20 (670 mil)

Classe A

(1,8
Classe B 8,8 milhdes 24%

Classe C (17 milhdes) 47%

Até 42 série do

7,2 milhdes 0
Fund. 20%

(

b2 a 82série do

ilh& 0,
Fund. 7,6 milhdes) PARY]

(

Ensino Médio (11,9 milhdes) 33% Classe D ro—— 2204

(8,9 milnges) [P Classe E I 2% (650 mil)

Superior

l ® _Retratos da
INSTITUTO
PRO-LIVRC
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Canais do mercado para acesso ao livro*

Livrarias (32 milhdes) 35%

Bancas (17,3 milhdes) 19%

Sebos (8,2 milhGes) 9%

Feiras de livro (8,1 milhdes) 9%

A escola aparece como o 2° canal para
a compra de livros indicados por ela (em
seguida, as feiras de livro).

Igrejas (5,9 mi) 6%

Supermercados (4,3 mi) X

Vendedores ambulantes (4’1 mi 4% NaS pequenaS Cldades, Igl’ejaS, eSCO|aS
e a venda porta a porta tém papel mais
relevante na venda de livros.

!

Pela internet FREFRTHY 4%

Na escola FEFERER 4%

.,

Lojas de departamentos

Porta a porta . 2%

l ® _Retratos da
1% * Resposta estimulada em que os compradores "
podiam citar varias opc¢des. rasil

INSTlTUTO Outros




MotivagcOes do consumidor para comprar um livro*

Prazer ou gosto pela

leitura (26,4 milhoes) 28%
Entretenimento e lazer (20,1 milh&es) 21%
Porque a Entre os que ganham ou mais ou tém

(16 milhdes) 17% curso superior, aumenta a motivagao
para comprar livros por razdes como
prazer, gosto, lazer ou presentear.

escola/faculdade exige

Necessidade do

trabalho (9 milhGes) K&

Presentear 6%

Outro motivo 3%

Nao compram livros (59,3 milhdes de leitores) 47%

l ® _Retratos da
INSTl_TUTO Nno
S * Resposta estimulada em que podia escolher varias opcdes (s6 entre compradores). rasi




MotivacOes para escolher onde comprar livros

Preco mais barato 19%

18%

Comodidade

Variedade 14%

14%

Costume

10%

Proximidade
Garantia/ confianga 5%

5%

Ambiente agradavel

S
EX

Rapidez/ qualidade no atendimento

S
X

Especializagéo

Oferta de outros produtos

S
EX

Livros que pode trocar

S
X

Casualidade

Outro motivo . 1% l ® _Retratos da
INSTITUTO t|m]

PRO-LIVRO . . . 5 )
* Resposta estimulada em que podia escolher varias opgdes (sO entre compradores). rasi
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BARREIRAS A LEITURA
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Quem sao os nao leitores de livros

= 77,1 milhdes (45% da populacédo estudada) nao leram nenhum livro nos
3 meses anteriores.

= 6 milhdes deles disseram ter lido 1 livro nos meses anteriores.

=» 4.5 milhdes deles IEem a Biblia.

l - lllvlralos da

no

rasi




Nao leitores sao mais velhos e tém
baixa ou nenhuma escolaridade

5210 [ 10% Nao alfabetizado [N o/
11a13 N 29
14217 N 304 Fundamental 0
0, a a Ari 1
18224 [FNII— 119 52 a 82 série do Ensino - 17%
Fundamental
25229 [III__—_— 0%
0230 [ 1% Ensino Medio [N 19%
40249 [III— 15%
Superior IZ%
50259 [ 13%
60269 I 10% 21 milhdes dos que ndo Iéem sdo analfabetos e 27 milhGes

sO cursaram até a 42 série do Ensino Fundamental.

70e + [ oo

Entre os que possuem formacé&o superior, 1,3 milhao sao
nao leitores. 14,5 milhées dos néo leitores concluiram o
Ensino Médio.

=1 * ll’wlmlos da
|NST|TUTO l l no
- rasii




Nao leitores estao na base da piramide social

Renda Familiar Classe Social

0
Mais de 10 l 2% Classe A I 1%

Mais de 5a 10 - 7% Classe B - 7%

Mais de 122 [ 3496

e I 22%
0
N&o informou [N 5oz Classe E - 10%

Os livros religiosos sé&o 0s que mais atraem 0s nao leitores.

l ® _Retratos da
INSTITUTO
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Limitagcdes dos brasileiros para a leitura*

Lé muito devagar FIEEHEGTIGES S 16%

Nao compreende a maior

0
parte do que |1é %

N&o tem paciéncia para ler [BFERRIIEES 11%

N&o consegue se concentrar [PHR00 7%

N&o Ié por limitacdes fisicas
como a baixa visao

Nao tem dificuldade alguma 48%

Nao é alfabetizado ou ainda
nao sabe ler

(25,4 milhdes) [EEEQ

* Pergunta feita a todos os entrevistados (resposta estimulada em que podia escolher no

vérias opgoes). rasi
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Raz0es alegadas pelos brasileiros para
nao terem lido livros no ultimo ano*

L @2omihces) =2
T — .
P TR—. 7
| _@2minoes)  FEZ

Por falta de tempo

Nao é alfabetizado

Por desinteresse ou ndo gostar de ler

Prefere outras atividades

Nao ter dinheiro

Falta de bibliotecas por perto

Nao havia onde comprar

Por problemas de visdo ou doenca

5,1 milhdes H&L
3,2 mi) I
N 206

W10 (924 mil)

Dificuldades de acesso estéo entre as
principais alegacdes de quem ja é leitor. Estes
apontam a falta de dinheiro (18%), de
bibliotecas (15%) e de livrarias (8%).

Quem ja é leitor também justifica ndo ler mais
por falta de tempo (57%), preferéncia por
outras atividades (33%) ou desinteresse

0
N&o costuma ler 11,6 milhées 15, (18%).

Nao sabe ou ndo informou

INSTITUTO

B 2o

l illivlmlus da

no
. . - .75 Tl
* Resposta estimulada , onde podia-se escolher duas opgoes. rasii
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Indicador N° 1:
Numero de leitores auto-declarados

= 95,6 milh0es (55% da populacéo estudada)

= Leram pelo menos 1 livro nos 3 meses anteriores a pesquisa.
=» Nao inclui os 6 milhGes que disseram ter lido em outros meses do ano.

= 47,4 milhées (50%) leram livros indicados pelas escolas (incluindo
didaticos) e 6,9 milhdes estavam lendo a Biblia

= Por se tratar de metodologias diferentes, ndo é possivel comparar
com a 12 edicao (eram 26 milhdes de alfabetizados com mais de 15
anos e 3 anos de escolaridade).

£
f

® _Retratos da
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Indicador N° 2:
Numero de nao leitores

= 77,1 milhdes 45% da populacido estudada)

= Nao leram nenhum livro nos 3 meses anteriores a pesquisa.

=» Estao aqui os 6 milhdes que disseram ter lido pelo menos 1 livro nos
outros meses do ano.

= 4,5 milhdes (6%) dos nao leitores |éem a Biblia.
= Tambeém esta aqui quem folheou ou leu outros suportes que nao livros.

= Por se tratar de metodologias diferentes, ndo € possivel comparar com
a 12 edicéo (eram 12 milhdes de alfabetizados a partir de 15 anos e de

‘1 3 anos de escolaridade que informaram nao terem lido livros). Gam
@:r INSTITUTO ]c:] I;‘u ra
I DI'ASI




Indicador N° 3:
NUmero de livros comprados por ano

= 1,2 livros por habitante/ano*

= Entre compradores, a média foi de 5,4 livros adquiridos por ano.

= 36,3 milhGes (21% da populacédo estudada) compraram pelo menos 1 livro no
ano anterior.

=» Informacdes prestadas pelo entrevistado e nao checadas no ponto de venda.
Referem-se a livros em geral, inclusive os indicados pela escola.

= Por se tratar de metodologias diferentes, nao é possivel comparar com a 12
edicao (quando a média de livros adquiridos por adulto alfabetizado foi 1,2
livro/ano e entre compradores adultos alfabetizados foi de 5,9 livro/ano).

A
: /}, ® _Retratos da
@;’T INSTITUTO ]C] I;!,l ra

[ *Refere-se apenas ao universo estudado, excluidos os habitantes com menos de 5 anos.




A

B

C

Numero de livros comprados por ano
Consumo cresce conforme renda e escolaridade

Por classe social

Por renda familiar*

Por escolaridade

P37 Mais de 10 [ 4.2 Superior [FI_— 4, 1

P 31 Mais de S pm— 2 5
’ a10 ’
L3 Mals de 2 e 13
ab ’
o5 Mais de 1 g o
a2 '
Mo2
Aate1 103

- _* Em salarios minimos vigentes.
INSTITUTO
PR

Ensino
Médio T 1,4
5a a 8a série - 0,9
Até 4a série 0,8

Nao
alfabetizado I 0.2

l . lRN ratos da

no

rasi



Indicador 4:
Numero de livros lidos por ano

= 4,7 livros por habitante/ano*

= O numero de livros indicados pela escola (o que inclui os didaticos)
é de 3,4 livros lidos por habitante/ano.

=» O numero de livros lidos fora da escola é de 1,3 livros por
habitante/ano.

= Por se tratar de metodologias diferentes, nao € possivel comparar
com a 12 edicao, que nao pesquisou os leitores com menos de 15
anos e de 3 anos de escolaridade).

£
f

] ® _Retratos da
INSTITUTO CII;!,I ra.

* Refere-se apenas ao universo estudado, excluidos os habitantes com menos de 5 anos.




Numero de livros lidos por ano
Mulheres |éem mais do que homens

[ -
L

'i >
INSTITUTO
PRO-LIVRO
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Numero de livros lidos por ano
Livros lidos por ano por regiao

3,6 naescolae
0,6 fora dela

3,0 naescolae
1,9 foradela

3,4 naescolae
1,1 foradela

/ * l“l‘!mlus da
INSTITUTO ] l no
I'asl




Numero de livros lidos por ano
Criancgas e jovens |léem mais que adultos

5510 | ———m————e
I

11213 & -
—

14 2 17 50 *

18 a 24 N ]

[ — '
25 a 29 T 21 m Livros em geral
™ Indicados pela escola
30 2 39 N 1 = Fora da escola

10840 —
P —
50 a 59 08 *

603.69 o 1 g

. 3 70 oum aIS .01_ 12 l o lllvlra!.os da
| INSTITUTO ﬁl no K?
| PRO-LIVRO

PRO-LIVRC rasi



Numero de livros lidos por ano
Leitura cresce na proporcéao da escolaridade

3,7
ave e Sere do. [

Fund. —

- F— o
52 a 82 Série do

g
Fund. Cmr
' m Livro emgeral
m Indicados pela escola
45 = Fora da escola
Ens. Médio 2,1

Superior |33

| A l ® _Retratos da
| INSTITUTO l;!.l
- 1|| PRO-LIVRO I'aSI



Numero de livros lidos por ano
Quem esta na escola lé mais

Estudante

Nao estudante ; ® Livro em geral
™ Indicados pela escola

19 = Fora da escola

A, l ® _Retratos da
[ Jmsrmure Bt
| PRO-LIVRC rasi




Numero de livros lidos por ano
Leitura cresce na proporcg¢ao do rendimento familiar
(em salarios minimos)

Mais de 10 2,7

53
Maisde5a10 29
Y
Ma's de 2 a 5 _ 3,3 = Indicados pela escola
D = Fora da escola

Maisde 1a?2 3.7
Até 1 3,6

( 2 l ® _Retratos da
| INSTITUTO ﬁ“;!;ll:?
| PRO-LIVRO

PRO-LIVRC rasi



NUmero de livros lidos

Leitura evolui conforme porte das cidades

Até 10 mil habitantes

De 10 mil a 50 mil
habitantes

De 50 a 100 mil habitantes

De 100 a 500 mil habitantes

Mais de 500 mil habitantes

INSTITUTO

PRO-LIVRO

m Livvo em geral

m Indicados pela
escola

4,3
3,6
3,8
4,6

P
0,7
P 0,5
.
1,7
3,2

|
1,7

T 0
]
2,0

no

rasi

l - llh'lrzllos da



Estudo comparativo 2000 — 2007

2000
(26 milhdes de leitores)
=1,8 livro lido

por leitor/ano Foi separado para estudo em cada
amostra um grupo com o0 mesmo
perfil: populacdo acima de 15 anos
X com pelo menos 3 anos de

escolaridade que leu pelo menos 1
livro nos udltimos 3 meses.

2007
(66,5 milhdes leitores)
=3,7 livros lidos
por leitor/ano

]c.fﬁ”mﬁ
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